Всеукраїнський інтерактивний конкурс «МАН – Юніор Дослідник»
Номінація «Історик – Юніор»
     Проєкт «Єврейський чинник у формуванні інфраструктури та топографії Іллінського ярмарку: історико-краєзнавчий аспект»
Автор проєкту – Іванова Ольга Євгенівна, студентка І курсу Відокремленого структурного підрозділу «Роменський фаховий коледж ДВНЗ КНЕУ», вихованка наукової секції «Історичне краєзнавство» комунального закладу «Роменська міська Мала академія наук учнівської молоді» Роменської міської ради Сумської області.     
Керівник проєкту – Шульга Юлія Геннадіївна, керівник наукової секції «Історичне краєзнавство» комунального закладу «Роменська міська Мала академія наук учнівської молоді» Роменської міської ради Сумської області.   
Актуальність дослідження зумовлене потребою вивчення багатокультурної спадщини Сумщини та ролі етнічних громад у розвитку регіональної економіки. Ромни у XIX ст. були унікальним мультикультурним центром, де єврейська громада становила значну частину населення (від 28,3% у 1897 р. до 33% у 1920-х рр.). Роль цієї спільноти у перетворенні Іллінського ярмарку на третій за обсягами в імперії (після Нижегородського та Ірбітського) потребує детального аналізу через призму конкретних артефактів: топографічних планів та рекламних оголошень, що дозволяє персоналізувати історію регіональної економіки.
Мета дослідження – проаналізувати вплив єврейського підприємництва на формування просторової структури та розвиток інфраструктури Іллінського ярмарку в місті Ромни протягом XIX – на початку XX століття..
Завдання: 1) здійснити картографічний аналіз плану-схеми ярмаркової площі для визначення локації та ролі «Єврейського ряду» в системі Гостинного двору; 2) дослідити галузеву спеціалізацію торговельних закладів єврейських купців, проаналізувавши асортимент товарів; 3) охарактеризувати мережу допоміжних сервісних установ, створених єврейською громадою для забезпечення життєдіяльності ярмарку; 4) обґрунтувати посередницьку роль єврейського купецтва як каталізатора інтенсифікації торговельних операцій та економічного пожвавлення ярмаркового обігу.
Об’єкт дослідження. Історичний процес функціонування Іллінського ярмарку в Ромнах як поліетнічного торговельного простору.
Предмет роботи. Механізми та результати впливу єврейського чинника на архітектурно-планувальну структуру та сервісну інфраструктуру ярмарку.
Методи дослідження: картографічний аналіз (вивчення план-схеми Гостинного двору для реконструкції торговельних зон), контент-аналіз (опрацювання рекламних оголошень, рахунків та бакалійних карток єврейських купців), порівняльно-історичний метод (аналіз розвитку ярмарку до і після активізації єврейського капіталу), статистичний метод (обробка даних переписів населення та показників товарообігу).
Історіографічна база дослідження ґрунтується на працях краєзнавців ХІХ ст. (М. Арандаренка, І. Аксакова, Ф. Миколайчика, І. Курилова) та сучасних дослідженнях Г. Діброви, В. Панченка, а також матеріали краєзнавчої фейсбук-сторінки «Рідний край через призму об’єктива: минуле та сьогодення» та сайту «Літературно-історичний альманах «Ромен». Джерелознавча база дослідження: план-схема Іллінського ярмарку; автентичні рекламні артефакти магазинів ХІХ – початку ХХ ст. з матеріалів Державного архіву Сумської області; дані Всеросійського перепису 1897 р. та місцевих статистичних описів.
Результати дослідження.
Підтверджено існування «Єврейського ряду», розташованого стратегічно між 2-м мануфактурним та Ігольним рядами. Встановлено, що позаду нього у 1820-х роках було додатково облаштовано 112 номерів постійних крамниць через високий попит на торгові місця.
Єврейські підприємці контролювали ключові позиції: тютюнову (близько 300 закладів), виноробну, мануфактурну та бакалійну. Зокрема, магазин                  Л. Ш. Арлазорова та І. Л. Гафта забезпечував ярмарок предметами розкоші (кришталь, порцеляна, варшавські меблі), а торгівля М. Г. Цейтліна – бакалією та борошном.
Ідентифіковано мережу єврейських установ, що обслуговували ярмарок: банківські контори А. Геймана та В. Бунимовича, друкарні Е. Дельберга та Б. Ціонсона, аптечні склади А. Венгерова.
З’ясовано, що дозвіл євреям займатися оптовою торгівлею став каталізатором успіху ярмарку. Купці з Києва, Житомира та Бердичева надавали торгівлі «особливо гаряче пожвавлення».
Практичне значення. Матеріали можуть бути використані для створення туристичного маршруту «Єврейська спадщина Ромен», доповнення експозицій Роменського краєзнавчого музею та проведення уроків з історії рідного краю.
Наукова новизна. Вперше здійснено спробу комплексно поєднати аналіз топографічного плану ярмаркової площі Ромен із конкретними рекламними артефактами (рахунками, оголошеннями) єврейських купців, що дозволяє візуалізувати економічний внесок громади в інфраструктуру міста.
Висновки. Єврейський чинник став одним із базових факторів процвітання Іллінського ярмарку. Створення «Єврейського ряду» та розбудова сервісної мережі (банки, друкарні, готелі, крамниці) сформували унікальне обличчя роменського торговельного майданчика. Навіть після переведення ярмарку до Полтави у 1852 р., створена євреями інфраструктура дозволила Ромнам залишатися потужним оптовим вузлом протягом тривалого часу.


